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RAPORT DE EVALUARE AL COMISIE] DE ABILITARE

Din data de: 30.05.2025

Numele si prenumele candidatului: conf. dr. Marius Baldsescu

Titlul tezei de abilitare: Inovare si sustenabilitate intr-o abordare de marketing.

Domeniul de studii universitare de doctorat: Marketing

Denumirea Institutiei Organizatoare de Studii Universitare de Doctorat {I0SUD) unde a avut loc
sedinta publicd de sustinere a tezei de abilitare: Universitatea Transilvania din Bragov

Punctele tari ale tezei de abilitare:
1. Demersul de cercetare este focalizat pe aspecte actuale Tn domeniui marketinguiui atat pe
plan national cat si international.
2. Preocuparea pentru aspectele ce tin de fenomenele conjuncturale si provodcirile lor.
Folosirea cu acuratete a aspectelor ce tin de cercetarile cantitative si calitative.

Punctele slabe ale tezei de abilitare:
1. Recomanddm publicarea de articole In jurnale Core Economics
2. Recomandam aprofundarea corelatiilor intre domeniile abordate in teza

Intrebdrile formulate de comisie si raspunsurile candidatului

Prof. dr. Adrian MICU - Intrebare 1: Puteti explica o trecere intre temele abordate?
Rispuns: Tn toate subiectele abordate, am studiat partea legati de marketing si
comportamentul consumatorului, ca parte dintr-un proces.

Prof. dr. Adrian MICU - Intrebare 2: Care este capacitatea dvs. de a conduce echipe de
cercetare?
Réspuns: Capacitatea de a coordona echipe reise din colabordrile avute cu colegii mei mai
tineri. Fac parte din Centrul de Cercetdri Economice, din cadrul ICDT al Universitatii
Transilvania din Brasov si astfel am putut realiza cercetdrile din care au rezultat articolele
prezentate.

Prof. dr. Carmen BALAN - Intrebare 1: Ce v-a determinat si alegeti o plaji asa mare de subiecte?
Raspuns: Temele abordate sunt diverse dar au un numitar comun si anume marketingul. In
cercetdari am avut numeroase colabordri deoarece ma preocupd partea de promovare. Partea
de sustenabilitate a apdrut mai térziu, tot din punct de vedere a inovarii. Consider ca inovatia
reprezintd partea finald ca proces.
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Prof. dr. Carmen BALAN - Intrebare 2: Dacd in zonele de interes ati urmdrit tendintele

internationale si cum se situeaza Romania?
Raspuns: Am studiat tendintele internationale precum si stadiul din Roménia, facdnd corelatii
si comparatii intre comportamentul consumatorilor.

Prof. dr. Cristinel Petrisor CONSTANTIN - Intrebare 1: Cum credeti cd poate fi controlat
fenomenul de influentd, deoarece sunt multe persoane care nu au studii in domeniul de
marketing si cum pot fi protejati consumatorii?

Raspuns: Cred cd consumatorii nu vor putea fi protejati integral niciodatd. Cred ca un aspect
important 1l reprezintd educatia. Cred cd elementele cheie sunt educatia si legislatia.

Prof. dr. Cristinel Petrisor CONSTANTIN - Intrebare 2: Credeti ca din cerectarile realizate ar reiesi
un comportament al celor care au rdspuns vis-a-vis de adoptarea acestor tehnologii?

Raspuns: Unele procese au avut o trecere prea bruscd cdtre automatizare, asa cum a fost cazul
Auchan. Cred ca automatizarea este un proces ireversibil care trebuie initiat cu prudenta.

Rezultatul votului: se recomandd acordarea atestatului de abilitare in domeniul marketing.

REZOLUTIA COMISIEI DE ABILITARE: SE RECOMANDA ACORDAREA ATESTATULUI DE ABILITARE TN
DOMENIUL MARKETING

COMISIA DE ABILITARE
Nume si prenume: Semndtura
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Universitatea Transilvania din Bragov
Facultatea de Stiinte Economice si Administrarea Afacerilor

PROCES VERBAL
Din data de; 30.05.2025

incheiat cu ocazia sustinerii publice a tezei de abilitare elaboratd de conf. dr. Marius BﬁLﬂ§ESCU, in
vederea obtinerii atestatului de abilitare, in domeniul MARKETING

Presedintele deschide sedinta, anunta scopul gi prezinta comisia de abilitare, formata din:
SPECIALIST: Prof. dr. Adrian MiCU
SPECIALIST: Prof. dr. Carmen BALAN
SPECIALIST: Prof. dr. Cristinel Petrisor CONSTANTIN

Se dd cuvantul conf. dr. Marius BfiLﬁgESCU, care prezintd sinteza tezei de abilitare in limba
romana.
Se dd cuvantul, in continuare, specialistilor din compaonenta comisiei de abilitare.

Se consemneaza intrebarile formulate de membrii comisiei de abifitare si de publicut participant,
precum si raspunsurile candidatului:

Prof. dr. Adrian MICU - Intrebare 1: Puteti explica o trecere intre temele abordate?

Rispuns: Tn toate subiectele abordate, am studiat partea legatd de marketing si
comportamentul consumatorului, ca parte dintr-un proces.

Prof. dr. Adrian MICU - Intrebare 2: Care este capacitatea dvs. de a conduce echipe de
cercetare?
Rdspuns: Capacitatea de a coordona echipe reise din colaborarile avute cu colegii mei mai
tineri., Fac parte din Centrul de Cercetdri Economice, din cadrul ICDT al Universitatii
Transilvaniia din Brasov si astfel am putut realiza cercetarile din care au rezuitat articolele
prezentate.

Prof. dr. Carmen BALAN - Intrebare 1: Ce v-a determinat si alegeti o plaji asa mare de subiecte?
Rispuns: Temele abordate sunt diverse dar au un numitor comun si anume marketingul. In
cercetdri am avut numeroase colabordri deoarece méa preocupa partea de promovare. Parlea
de sustenabilitate a apdrut mai térziu, tot din punct de vedere a inovarii. Consider ¢ inovatia
reprezintd partea finald ca proces.
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Prof. dr. Carmen BALAN - Intrebare 2: Dacd n zonele de interes ati urmdrit tendintele
internationale si cum se situeaza Roménia?

Raspuns: Am studiat tendintele internationale precum si stadiul din Romania, facand corelatii
si comparatii intre comportamentul consumatorilor.

Prof. dr. Cristinel Petrisor CONSTANTIN - Intrebare 1: Cum credeti cd poate fi controlat
fenomenul de influentd, deoarece sunt multe persoane care nu au studii in domeniul de
marketing si cum pot fi protejati consumatorii?

Rispuns: Cred cd consumatorii nu vor putea fi protejati integral niciodatd. Cred ca un aspect
important il reprezintd educatia. Cred cd elementele cheie sunt educatia si legisiatia.

Prof. dr. Cristinel Petrisor CONSTANTIN - Intrebare 2: Credeti ca din cerectarile realizate ar reiesi
un comportament al celor care au riispuns vis-a-vis de adoptarea acestor tehnologii?

Rispuns: Unele procese au avut o trecere prea bruscd cdtre automatizare, asa cum a fost cazul
Auchan. Cred ca automatizarea este un proces ireversibil care trebuie initiat cu prudentd.

Tn final, dupd deliberdri, presedintele sedintei de sustinere publicd prezintd rezultatul propus de
comisia de abilitare.
nincheierea sedintei, se dd cuvantul candidatului.

Presedinte, Secretar,
Prof.dr. Gabriel BRATUCU Prof.dr. Radu YIXANDROIU
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