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TEME (TEMATICI) PENTRU CONCURS 

TEMA 1:  Fuziunea phygital și atașamentul emoțional față de brand: Un model aplicat 
destinațiilor turistice 
Conținut / Principalele aspecte abordate   

- Dimensiunile experienței phygital în destinațiile turistice. 
- Fundamente teoretice ale fuziunii fizic-digital în dezvoltarea brandului destinațiilor 

turistice. 
- Rolul autenticității percepute și al experienței memorabile în formarea atașamentului 

emoțional față de brand. 
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