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Astfel se vor analiza: 

- stimuli de 
marketing. 

- 

. 
- . 
- lor 

biologice. 
-  indicatorii neurofiziologici pot anticipa alegerea unui produs. 
- . 
- Analiza modului în care d brand. 
- sistemelor biologice ale recompensei la evaluarea produsului 

. 
-  
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