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TEME (TEMATICI) PENTRU CONCURS

TEMA 1. Neuromarketingul si neurobiologia deciziei de consum.

Scopul tezei este investigarea mecanismelor neurobiologice implicate in raspunsul
consumatorilor la stimulii de marketing si evaluarea contributiei indicatorilor
neurofiziologici la explicarea si anticiparea comportamentului de cumparare.

Cercetarea va urmari sa determine daca reactiile biologice masurabile pot explica
diferentele dintre raspunsurile declarate de consumatori si comportamentul lor efectiv.
Astfel se vor analiza:
- Ce raspunsuri neurobiologice sunt generate de diferite categorii de stimuli de
marketing.
- Cum se asociaza atentia neurofiziologica si vizuala cu memorarea mesajului si a
marecii.
- Care este relatia dintre activarea emotionala si intentia de cumparare.
- Dacd existd diferente intre ceea ce consumatorii declara si raspunsurile lor
biologice.
- Daca indicatorii neurofiziologici pot anticipa alegerea unui produs.
- Cetipuri de stimuli de marketing produc cele mai puternice raspunsuri biologice.
- Analiza modului in care difera raspunsurile in functie de brand.
- Care este contributia sistemelor biologice ale recompensei la evaluarea produsului
sia pretului.
- Celimite metodologice si etice apar in utilizarea datelor
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