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TEME (TEMATICI) PENTRU CONCURS

TEMA 1: Impactul introducerii gândirii circulare în lanțul valoric asupra producătorilor și
consumatorilor din industria hotelieră

Conținut / Principalele aspecte abordate - Aspecte conceptuale și operaționale referitoare
la gândirea circulară. Prespectiva de marketing privind integrarea gândirii circulare în lanțul
valoric. Co-crearea de valoare prin valorificarea efectelor gândirii circulare în contextul
digitalizării. Market drive în management în lanțul valoric al circuitului hotelier.
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TEMA 2: Impactul comunicării asupra adoptării noilor tehnologii de informare și comunicare
de către familii și copii din ciclul primar

Conținut / Principalele aspecte abordate - Analiza comportamentelor de adoptare a
tehnologiilor de informare și comunicare la nivelul familiilor cu copii de vârstă școlară.
Identificarea instrumentelor și a aplicațiilor online folosite preponderent de către copiii de
vârstă școlară. Cercetări de marketing privind utilizarea instrumentelor și a aplicațiilor la
nivelul familiilor cu copii de vârstă școlară. Analiza proceselor de comunicare dintre școală și
familie în contextul folosirii TIC.
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