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Poziția în statul de funcții 32 
Funcție LECTOR UNIVERSITAR 
Discipline Marketing social politic; Strategii de marketing social; Politici de marketing social; 

Marketing; Tehnologia informației. 
Domeniu ştiințific MARKETING 
Atribuțiile / activitățile 
aferente 
 

Activitate didactică conform structurii postului și alte activități incluse în norma 
didactică (examene, teste, verificări lucrări de control, teme de casă etc., îndrumare 
lucrări de absolvire, îndrumare activitate practică (tutoriat), conducere activități și 
cercuri studențești, concursuri profesionale, îndrumare cercetare științifică 
studențească, consultații). Cercetare științifică; Pregătire didactică. 

Salariul minim de încadrare 4522 lei 
Probe de concurs Prelegere științifică 

Prezentarea publică a planului de dezvoltare a carierei 
Tematica prelegerii științifice   Marketingul de țară – strategii şi politici la nivel micro: oraşe, județe etc. 

 Marketingul de țară – strategii şi politici la nivel macro 
 Marketingul carierei (resurselor umane) – strategii şi politici 
 Politici de marketing educational 
 Mix-ul de marketing 
 Cercetarea de marketing. Analiza datelor de marketing 
 Aplicații ale tehnologiei informației în marketing. Testarea ipotezelor cercetării cu 

ajutorul sistemului SPSS 
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