
 
Facultatea ȘTIINȚE ECONOMICE ȘI ADMINISTRAREA AFACERILOR 
Departamentul MARKETING,TURISM–SERVICII ȘI AFACERI INTERNAȚIONALE 
Poziția în statul de funcții 44 
Funcție Asistent universitar 
Discipline Tehnologia informației internet; Econometrie; Sisteme informatice de marketing; 

Tehnologii internet pentru afaceri; Cybermarketing; Comportamente de piață 
Domeniu ştiințific MARKETING 
Atribuțiile / activitățile 
aferente 
 

Activitate didactică conform structurii postului și alte activități incluse în norma 
didactică (examene, teste, verificări lucrări de control, teme de casă etc., îndrumare 
lucrări de absolvire, îndrumare activitate practică (tutoriat), conducere activități și 
cercuri studențești, concursuri profesionale, îndrumare cercetare științifică 
studențească, consultații). Cercetare științifică; Pregătire didactică. 

Salariul minim de încadrare  
Probe de concurs Probă orală 

Probă practică (seminar) 
Prezentarea publică a planului de dezvoltare a carierei 

Tematica probei orale 
 

 Utilizarea sistemului SPSS. Pregătirea şi gestiunea datelor de marketing 
 Analiza și prelucrarea datelor de marketing cu ajutorul sistemului SPSS 
 Etapele implementării unui sistem informatic de marketing în cadrul firmei 
 Testarea parametrilor modelului de regresie multiplă 
 Testarea autocorelației erorilor în modelele de regresie 
 Coeficientul de determinație. Semnificație și mod de calcul 
 Platformele digitale. Rol si utilizare. Tipologii. 
 Etica in utilizarea datelor si a informatiilor 
 Vulnerabilitati informatice si cybersecuritate 
 Procesele de digitizare si digitalizare in afaceri 
 Oportunitati oferite de utilizarea realitatii augmentate si a realitatii virtuale in 

dezvoltarea afacerii 
 Comportamentul consumatorului în mediul online. Calatoria consumatorului si rolul 

micromomentelor. 
 Principalele instrumente ale cybermarketingului: e-mail marketing, content 

marketing, social media marketing, viral marketing 
 Mixul cybermarketingului. Politici şi strategii de marketing pentru mediul online. 

Proba practică (seminar)  Organizarea și susținerea unei ore de seminar pe baza uneia dintre temele probei 
orale  
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Prof. dr. Cristinel Petrișor CONSTANTIN, Universitatea Transilvania din Brașov  
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