
 
Facultatea ȘTIINȚE ECONOMICE ȘI ADMINISTRAREA AFACERILOR 
Departamentul MARKETING,TURISM–SERVICII ȘI AFACERI INTERNAȚIONALE 
Poziția în statul de funcții 45 
Funcție Asistent universitar 
Discipline Marketingul serviciilor; 

Tehnicile operațiunilor de turism; 
Economia turismului; 
Ecoturism şi turism rural; 
Marketing turistic; 
Econometrie 
 

Domeniu ştiințific MARKETING 
Atribuțiile / activitățile 
aferente 
 

Activitate didactică conform structurii postului și alte activități incluse în norma 
didactică (examene, teste, verificări lucrări de control, teme de casă etc., îndrumare 
lucrări de absolvire, îndrumare activitate practică (tutoriat), conducere activități și 
cercuri studențești, concursuri profesionale, îndrumare cercetare științifică 
studențească, consultații). Cercetare științifică; Pregătire didactică. 

Salariul minim de încadrare  
Probe de concurs Probă orală 

Probă practică (seminar) 
Prezentarea publică a planului de dezvoltare a carierei 
 

Tematica probei orale 
 

• Rolul personalului in marketingul serviciilor 
• Politica de distribuție în marketingul serviciilor 
• Realizarea produsului turistic 
• Instrumente de plata utilizate in turism 
• Rolul intermediarilor in turism 
• Conținutul şi structura potențialului turistic  
• Structura bazei tehnico-materiale a turismului 
• Indicatori de cuantificare a circulației turistice 
• Investitii in turism 
• Strategii de dezvoltare durabilă a turismului 
• Caracteristicile destinațiilor ecoturistici 
• Agroturismul- definire şi particularități 
• Testarea parametrilor modelului de regresie multiplă 
• Coeficientul de determinație. Semnificație și mod de calcul 
•  Segmentare şi concurență în turism. Criterii de segmentare. Evaluarea şi 

selectarea piețelor țintă. Strategia de poziționare. 
• Marketingul pachetelor turistice 

 
Proba practică (seminar) • Organizarea și susținerea unei ore de seminar pe baza uneia dintre temele probei 

orale  
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